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Situacion de la provincia de Cordoba en materia de politicas de control

de tabaco

La epidemia del tabaquismo es un problema
global para la salud publica que afecta a casi
9 millones de personas anualmente. La
evidencia cientifica establece de manera
inequivoca que el consumo y la exposicion a
humo de tabaco causan enfermedad, disca-
pacidad y muerte con consecuencias devas-
tadoras a nivel social, econdmico y ambiental.
A su vez, el tabaquismo golpea especialmente
a los grupos sociales mds vulnerables, por lo
que genera un circulo vicioso de pobreza y
enfermedad, y es por eso que ha sido interna-
cionalmente reconocido como una barrera
para el desarrollo sustentable'.

En Argentina, la edad de inicio en esta
adiccién es cada vez mds baja, situdndose
alrededor de 12 aflos? La constante publicidad
de productos de tabaco a la que estdn
expuestos/as nifas, nifos y adolescentes?
tiene gran injerencia ya que las acciones
publicitarias incentivan la iniciacién y naturali-
zan el consumo de estos productos. Es por eso
que la industria tabacalera, cuyos intereses
son irreconciliables con la salud publica,

La provincia en nimeros

Segln la dltima Encuesta Nacional de Factores de Riesgo, en Cérdoba se
evidencid la prevalencia de consumo de tabaco mds alta con diferencias
significativas respecto al total nacional (26,7%). A su vez, un 45,3% de las
personas mayores de 18 anos percibieron publicidad de cigarrillos en los
comercios donde se comercializan productos de tabaco®.

continba  desarrollando  estrategias de
marketing innovadoras a través de diversos
canales comunicacionales para aumentar el
consumo de sus productos.

Ademds, un tercio de la poblacion de
Argentina se encuentra expuesta al humo de
tabaco ajeno. La Organizacién Mundial de la
Salud, a través del Convenio Marco para el
Control de Tabaco, recomienda su completa
eliminacién en las dreas publicas y privadas
cerradas de acceso publico para proteger a
no fumadores y a fumadores. Esta medida
reduce el consumo de tabaco al tiempo que
desnaturaliza la conducta y desincentiva el
inicio en nifas, nifos y adolescentes.

La promocion de politicas de control de
tabaco, con su correcta implementacion y
fiscalizacion, constituye la respuesta mas
efectiva para proteger el derecho humano a
la salud.




Marco legal provincial

Actualmente la provincia de Cérdoba cuenta con una normativa supera-
dora de la Ley Nacional de Control de Tabaco (LNCT). La Ley 10.661, sancio-
nada en 2019, contempla todas las restricciones ya impuestas por la LNCT
a la publicidad, promocion y patrocinio, e incluye ademds la prohibicion
completa de la publicidad en los puntos de venta (PDV) y la prohibicién de
la exhibicion de todos los productos de tabaco, incluidos los nuevos
productos (como cigarrillos electrénicos y calentadores de tabaco).
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SegUn un estudio® realizado por FIC Argentina en cinco provincias (San —
Luis, Rio Negro, Cérdoba, Tierra del Fuego y Santa Cruz) en enero de 2022
se conocidé que el 78.4% de los PDV relevados en Cérdoba presentan
algun tipo de publicidad” de productos de tabaco. A su vez, el 58.82% de
los PDV incumplen la normativa vigente de control de tabaco en, al menos,
una de las siguientes formas:

» La utilizacién de carteles publicitarios con logo y/o marca
en el interior o exterior del punto de venta;

» La utilizacién de carteles publicitarios sin logo o marca que
anuncien promociones 0 CONCUrsos;

» La presencia de objetos que formen parte de promociones,
combos 0 concursos;

» Laventa y/o exhibicién de dispositivos electronicos y la
utilizacién de carteles que los publiciten;

> La exhibicién de productos de tabaco, ya sea a la venta o
de decoracion.

En lo que respecta a la exhibicidon de productos de tabaco, se registrd que
en un 39.5% de los casos se incumple la normativa vigente, pudiéndose
apreciar los productos exhibidos al publico.

* Se entiende como publicidad a la presencia de: atados de cigarrillos utilizados como elementos de decoracién; carteles
con logo y/o marca que publicitan productos de tabaco; carteles sin logo y/o marca pero que contienen referencias,
alusiones o slogans relacionados a productos de tabaco; estanterias de cigarrillos provistas por la industria y/o
estanterias de tabaco para armar; carteles publicitarios de cigarrillos electronicos; objetos publicitarios asociados a
cigarrillos y/o tabaco para armar.



Foto 1, 2, 3. Exhibicién de productos de tabaco a la venta: cigarrillos y tabaco para armar

A su vez, se ha podido identificar la exhibicién de paquetes sin logo, marca
ni inscripciones que emulan cajas de cigarrillos como una nueva estrate-

gia de marketing de la industria que se hizo presente en el 11,76% de los
puntos de venta relevados en Cérdoba.

Foto 4, 5, 6 y 7. Paquetes sin logo, marca ni inscripciones que emulan cajas de
cigarrillos, exhibidos en estanterias de cigarrillos.

Otra estrategia novedosa que se ha podido identificar remite a la
utilizacion de carteles sin logo, marca ni leyendas que se colocan dentro

de las estanterias de cigarrillos. Dicha estrategia se observd en un 39,21%
de los puntos de venta de la provincia de Cérdoba.
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Foto 8, 9, 10y 11. Cartel sin logo, marca ni leyendas, dentro de una estanteria de cigarrillos.

Por otro lado, en base a la revisién exhaustiva de las fotografias tomadas
en dicho estudio, se ha podido realizar un andlisis comparativo de la
estrategia publicitaria de la industria en diferentes provincias. De este
modo, se han podido identificar carteles con determinados fondos,
colores y disefios que remiten a determinados productos y marcas. Esto
ha permitido reconocer ciertas marcas adn cuando no se encuentran
nombradas explicitamente. Es decir que, en los casos en que la industria
utiliza carteleria sin logo, marca ni leyendas para evadir las regulaciones
de la normativa, este andlisis comparativo entre provincias ha dado
elementos para identificar qué producto y qué marca se encuentra
detrds, basdndonos en los colores, fondos y disefios de la carteleria. Por
ejemplo, el andlisis de la estrategia publicitaria utilizada en los puntos de
venta de Cérdoba (una de las provincias con mas alto estandar regulato-
rio) puesta en relacién con la estrategia utilizada en provincias con
estdndares mds bajos que permiten la exhibiciéon de producto (como Rio
Negro y San Luis) nos permitié identificar la marca y producto detrds de
ciertos carteles, que se utilizan en soledad en la provincia de Cérdoba y
acompanados de paquetes de decoracién en el resto de las provincias.

Ejemplo N° 1: Andlisis comparativo foto 12 (provincia de Rio Negro) y foto 13 (provincia de Cérdoba).

Foto 12. Rio Negro. Carteles sin logo, marca ni leyendas, Foto 13, Cérdoba. Cartel sin logo, marca ni leyendas,
con paquetes de decoracion, dentro de estanterias de dentro de una estanteria de cigarrillos.

cigarrillos.



Se observa que el cartel del kiosco de Cérdoba (foto 13) y el cartel central de la foto tomada
en Rio Negro (foto 12) tienen la misma estética. La diferencia radica en que en Rio Negro
también se encuentran exhibidos paquetes de decoracidn en la estanteria. La exhibicion de
producto estd permitida en la provincia de Rio Negro, a diferencia de en la provincia de
Cérdoba donde se encuentra prohibida.

Ejemplo N° 2: Andlisis comparativo foto 14 (provincia de Rio Negro) y foto 15 (provincia de Cérdoba).

Foto 14. Rio Negro. Estanterias ploteadas, con carteles Foto 15. Cérdoba. Cartel sin logo, marca ni leyendas,
con leyendas y exhibicion de producto de decoracién dentro de una estanteria de cigarrillos.
y ala venta.

Ejemplo N° 3: Andlisis comparativo foto 16 y 18 (provincia de Cérdoba) y foto 17 (provincia de San Luis).

Foto 16. Cérdoba. Estanteria de Foto 17. San Luis. Estanteria de Foto 18. Cérdoba. Cartel sin logo,
cigarrillos con pantalla movil, sin cigarrillos con efectos luminosos, marca ni leyendas, dentro de
logo, marca ni leyendas. exhibicién de producto (alaventay  una estanteria de cigarrillos.

de decoracién) y cartel publicitario.

Es posible establecer un paralelismo entre las fotos 16 y 18 (provincia de Cérdoba) que mues-
tran un cartel sin logo marca ni inscripciones y una estanteria moévil (pantalla) con luz propia,
también sin logo, marca ni inscripciones, y la foto 17 (provincia de San Luis) donde se observa
una estanteria con los mismos colores.

Podemos pensar que la industria tabacalera regula su estrategia publicitaria segin la norma-
tiva de cada provincia; en aquellas provincias donde se prohibe la exhibicién de producto y los
carteles con logo y/o marca, exhibe carteles/pantallas sin logo, marca ni leyendas dentro de
las estanterias de tabaco, pero en aquellas provincias donde esto si estd permitido, exhiben la
misma carteleria sumando la exhibicidon de producto con logo y marca.



Aplicaciones moviles

Durante el mes de agosto de 2022, FIC Argentina realizd un relevamiento
de aplicaciones de comercio moévil en Cérdoba Capital, especificamente
en Rappi y Pedidos Ya. En el estudio, se constatd que ninguna de las apps
solicité una forma de identificacion fehaciente (como la utilizacién de un
documento nacional de identidad) ni la edad de la persona que se
registra que permitiera identificar si el usuario/a era o no mayor de 18 afos
de edad.

En la oferta de productos de Pedidos Ya se observaron promociones de
cigarrillos junto a otros productos (combos). Los combos ofrecidos por lo
general, sumaban al producto de tabaco golosinas (chicles, pastillas
mentoladas, caramelos, bombones) o accesorios para el producto de
tabaco (como encendedores, filtros).
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Fotos 19 y 20: Productos de tabaco ofrecidos. Rappi y Pedidos Ya Cérdoba.

En el caso de Pedidos yaq, para acceder a ver los productos de tabaco era
necesario ingresar en la opcién “validar edad’, sin embargo cuando se
ingresa alli solo solicitaba seleccionar si la persona es o no mayor de
edad, sin ningun tipo de verificacion.

En Rappi, se solicitd un paso mdas para verificar la edad indicando fecha de
nacimiento y nimero de DNI. En Pedidos Ya, se envié una notificaciéon
postcompra, que avisaba que la entrega debia recibirla una persona
mayor de 18 anos de edad. Sin embargo, al momento de la entrega no
hubo una verificacion de la edad de quien recibia.
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Fotos 21y 22: Requisito de validacién de edad para mostrar los productos de tabaco.
Pedidos Ya y Rappi Cérdoba.

.................................................................................................

Recomendaciones para Coérboba

» Monitorear el cumplimiento de la normativa en relacion a la
prohibicion de comercializar productos de tabaco con
descuentos promocionales y/o combos y la prohibicién de
exhibicién de productos en todos los puntos de ventaq, incluidas
las aplicaciones moviles.

> Fiscalizar las estrategias de la industria y sancionar los
incumplimientos de la ley provincial.

» Desarrollar mecanismos de control y verificacion de edad
eficaces con el fin de que ninguna aplicaciéon de comercio movil
o sistema sin contacto directo entre comprador y vendedor
pueda ofrecer, promocionar, vender y/o entregar productos de
tabaco a personas menores de edad.
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